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1. Regeneracion del ecosistema: Comprender que una

colmena no puede sobrevivir en un entorno enfermo. El
objetivo es restaurar paisajes, suelos y flora para que la
colmena se desarrolle en equilibrio, favoreciendo
también alos polinizadores silvestres.

2.Reeducacion apicola: Una nueva forma de relacionarnos

con las abejas, desde la observacion, el maximo respetoy
la renuncia al uso de insumos externos o productos
quimicos que alteran el microbioma natural de la
colmena.

Revalorizacion cientifica y social: Los productos
obtenidos bajo este modelo (miel, polen, pan de abeja,
propoleo) se analizan con rigor para demostrar su
singularidad y calidad. A traves de esta
revalorizacion, devolvemos la soberania econdmica a
los productores, la salud a los consumidores vy
el equilibrio al ecosistema que sostiene la apicultura.
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AVISO LEGAL Y DERECHOS DE AUTOR A Marcas: Apicula Raw Honey y Finca La Nueva Paideia son
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© 2025 Samuel Cerrudo Andujard Apicula Raw Honey - Finca La uso para fines comerciales o de imagen sin permiso.
Nueva Paideia.
Todos los derechos reservados. A Solicitud de autorizaciones escribe a

A Obra protegida: contenidos, textos, imagenes, diagramas, plantillas, apiqua_rawhoney@Ianuevapaic_leia.e'mdicando: iden_t,idad,
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A (Notificacion de infracciones(takedown): si detectas usos no

A Usos permitidos (alumnado) visionado y uspersonal y no autorizados o necesitas reportar un contenido, contacta a

comercial puedes tomar notas y conservar copias para tu estudio. apicularawhoney@lanuevapaideia.eson URL, capturas y
datos de contacto.

A Usos prohibidos reproduccion, distribucién, comunicacion ptblica

transformacion, grabacién o publicacién total o pasiial A’ Acciones el titular podra ejercitar las acciones civiles y, en
autorizacion expresa y por escritolncluye redes sociales, caso,NpenaIes previstas poLksy de Propiedad Intelectual de
plataformas de video, blogs, repositorios, IA/LLMs y material Espana y normativa UE

promocional.
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INTRODUCCION

Trascomprender la historia, la biologiay la resiliencia de las abejas, damos un paso mas:
aprenderarevalorizar el trabajo de la colmena y del apicultor en el contexto actual.

La apicultura regenerativano se mide solo en miel o polen: su verdadero valor esta en la
ética, la coherencia y la forma en que conectamos con la sociedad . Revalorizarsignifica
reconocer que detras de cada frasco de miel hay biodiversidad, cultura, ciencia y respeto
por la vida.

En un mundo saturado de productos convencionales y mieles adulteradas, el reto es
diferenciarse con autenticidad:

A Comunicar con claridad los valores de marca que nos hacen tnicos.

A Disefiaruna identidad visual y narrativa que transmita confianzay coherencia.

A Utilizar la ciencia y el analisis de laboratorio como herramientas para reforzarla calidad
y la transparencia.

A Crear experiencias que transformen al consumidor en aliado, entendiendo que cada
compra es también un acto de compromiso con la tierra y las abejas.

Estemoddulo es un puente entre la apicultura regenerativa y el mundo exterior : como hacer
visible su impacto, como generarvalor econémico sin perder el alma del proyecto, y cOmo
construir marcas que inspiren.
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Enun mercado saturado de productos estandarizadosy mieles
adulteradas, la diferencia no se logra con un logotipo llamativo
0 un envase atractivo, sino con valores auténticos . Hoy, mas
gue nunca, los consumidores buscan marcas que reflejen
coherencia, transparencia y compromiso . VALORES

La apicultura natural y regenerativatiene una ventaja unica:
cada frasco de miel, cada trozo de panal o cada gota de
propoleo cuenta una historia de respeto y resiliencia . Laclave
esta en sabertransmitirlo.

Los valores de una marca no se inventan en un despacho:
nacen de la praxis diaria en la finca y de la manera en que se
cuida a las abejas y al ecosistema. El consumidor actual y
mas informado y exigentey no solo compra un producto, sino
que busca un relato que le inspire y con el que pueda
iIdentificarse y trascender su forma de vivir con coherencia.
Ayudara evolucionar alas personas.
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decision en la finca, desde no usar jarabes artificiales
o0 medicina hasta respetar la enjambrazon, construye un
valor intangible que se refleja en el producto. Una miel
regenerativa no es solo alimento: es un acto de ética
aplicado ala apicultura.

Impacto en salud y sociedad

Frente a los productos industrializados, la miel regenerativa
aporta enzimas vivas, vitaminas y microbiota beneficiosa.
Comunicar este diferencial convierte a la marca en un
agentede salud publica y de soberaniaalimentaria.

Conexion con la naturaleza
La marca debe reflejar que no se trata solo de abejas, sino
de todo un ecosistema vivo: suelos fértiles, diversidad
floral, equilibrio con otros polinizadores. Asi, el consumidor
entiende que al apoyar el producto esta también apoyando
la regeneracion de paisajes.
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REVALORIZACION

VALORESIDEIMARCA EN TIEMPOS ACTUALES

Importancia de los valores éticos en la produccion

En el contexto actual, producir no es suficiente. El
mercado esta lleno de mieles baratas, mezcladas y
Jt q¢ U7 ¢l RA¢T ¢t Whe W WG
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productivo desconectado del bienestar de las
abejas y del paisaje. Frente a eso, la apicultura
regenerativa propone un camino distinto: situar la
ética en el centro de la produccion.

La ética no es un afadido, es la base que define la
credibilidad y autenticidad de la marca. Una
colmena tratada como maquina de produccion
genera miel uniforme, pero desprovista de valor
real. En cambio, una colmena acompafniada como
superorganismo vivo , que conserva su miel, su
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w W Etica en la produccion no es un discurso de
marketing: es el fundamento que hace que una miel
regenerativaseaconfiable, valiosay unica.b b

Los valores éticos se expresan en decisiones
cotidianas:
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No sustituir la miel por azucares industriales,
respetando las reservasde la colonia.

invasiva en la
la diversidad

No intervenir de manera
enjambrazon, permitiendo
genética.

No depender de Iinsumos externos que
condicionen la supervivenciade la colmena y
adulteran el producto final.

polen y su microbioma, ofrece un alimento cargado

_ _ Estas elecciones construyen una narrativa que el consumidor percibe. En
de sentido y confianza.

tiempos de desconfianza hacia el mercado alimentario, la coherencia ética se
convierte en elprincipal diferenciador : asegura que el producto no es solo
miel, sino un simbolo de compromiso con la vida.
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VARORESIDEIMARCA EN TIEMPOS ACTUALES

Importancia de los valores éticos en la produccion

Eldocumental A YT | 1IJT ddiNdtflidinestro
al mundo como el mercado global de la miel
esta inundado por productos adulterados con
jarabes y falsificaciones que destruyen Ila
confianza del consumidor. Frentea esarealidad,
una miel 100% natural regenerativase convierte
enun faro de autenticidad y ética.
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https://www.youtube.com/watch?v=_ot6W_7hvrM
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VALORESIDEIMARCA EN TIEMPOS ACTUALES

Audiencia consciente y diferenciadores clave

Laaudiencia de la apicultura natural y regenerativano es cualquiera: es un publico cada vezmas amplio, pero también mas exigente,
gue busca productos con alma y trascendencia . Personasque saben que un frasco de miel no es solo un endulzante, sino un reflejo
de como cuidamos alas abejas, al territorio y, en dltima instancia, a la sociedad.

Consumidores que buscan salud
No hablamos de salud en abstracto, sino de salud integral:
alimentos con enzimas vivas, vitaminas, antioxidantes vy
microbiota beneficiosa que refuercen el sistema inmune. Este
publico es consciente de que la miel industrial, pasteurizaday
adulterada, esta vacia de esa vitalidad. Por eso, elige miel
regenerativa,que conservala complejidad bioguimica intacta.

Consumidores que buscan sostenibilidad

Aqui no basta con etiquetas verdes o
certificados  genéricos. La audiencia
consciente entiende que la sostenibilidad real
implica suelos vivos, diversidad floral, baja
densidad de colmenas y respeto por otros
polinizadores. No se trata de explotar un
recurso natural, sino de regenerar un
ecosistema. Y eso es lo que diferencia
radicalmente la apicultura natural vy
regenerativadel b lJRHY G ROR&EN.q 1 R¢
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Consumidores que buscan justicia
Este publico también piensa en términos de justicia social y
ecoldégica: quiere apoyar a productores que trabajan con
dignidad, que no dependen de cadenas especulativas, y que
ofrecen un producto honesto, sin fraude ni adulteracién. Sabe
gue comprando un frasco de miel regenerativano esta pagando
solo por el producto, sino por sostener un modelo de vida rural
justo y coherente.




Ve pceres iy S, ' Plan de Recuperacion,
%ﬁ SRR g % Transformacién
FEReEemeene Fundacion Biodiversidad W\ v Resiliencia

VALORESIDEIMARCA EN TIEMPOS ACTUALES,,.

Audiencia consciente vy diferenciadores clave
Diferenciadores clave

A

MARKETING ,

UNDIFFERENTIATED
MARKETING

: MARKET )
. . . . . . I TARGETING "\
Local 8 cada miel cuenta la historia de su territorio, con una . -» ¢

identidad irrepetible que no puede copiarse ni mezclarseenun 250,

MARKETING

: =
mercado globalizado. e
L . e : ~. . GHEs
Regenerativo 8 no se limita a /b UIY C Y csInewgde mejora los e

ecosistemas , enriquece el suelo, aumenta la biodiversidad y
fortalece la resiliencia del paisaje.

Biodinamico & incorpora la observacion de ritmos naturales y
césmicos, recordando que la colmena no esta aislada, sino
integrada en un organismo mayor: la finca y la tierra.

Artesanal 8 no estandariza ni homogeneiza cada lote, cada
frasco, conserva la singularidad de la cosecha, reflejando la
flora y el clima de ese afno.

EGMENT
MARKETING
DIFFERENTIATED

MARKETING
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Financiado por o)

la Unién Europea /
NextGenerationEU

uxctocel RDUHRcORY Ut HRUIDUqUIWUYIOHzt #¢c 02 UKOLUIT 2 i

aqlJxOHzat H¢ IOR Y



https://www.youtube.com/watch?v=x9LyrtcBHOc
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En la apicultura natural y regenerativa, la direccion creativa no es un adorno: es la manera de
hacer visible lo invisible . Los valores que sostienen tu trabajo y ética, biodiversidad, respeto al
superorganismoy no se transmiten solo con palabras, sino con simbolos, imagenes, envases,
relatos y experienciasque conectan directamente con las emociones del consumidor.

El desafio esta en transformar un proceso natural y complejo en un lenguaje accesible vy
atractivo , sin perder rigor ni autenticidad. Aquila creatividad se convierte en puente: traduce la
ciencia, la practica agricola y la filosofia regenerativa en un mensaje que cualquiera pueda
comprender, valorary desearapoyar.

Unabuenadireccion creativa responde a tres preguntas fundamentales:
1. ¢Quévalores quiero transmitir? (coherencia, respeto, autenticidad, regeneracion)
2. ¢Como quiero que me perciban? (cercano, artesanal, cientifico, poético).

3. ¢Quémedios voy a usar para contarlo? (packaging,storytelling, fotografia, redes sociales,
experienciaspresenciales).

La comunicacion, en este contexto, no es marketing vacio, sino un acto de coherencia : mostrar
al mundo lo mismo que practicas en el campo. Poreso, la marca regenerativase convierte en un
espejo: no inventa nada, simplemente refleja lo que yaexiste en la practica apicola.
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D|RECC|ON CREATIVA Y COMUN|CAC|ON u O thoodboard no disefia la marca, pero revelala

atmosfera enla que esamarca respira.CO

Brainstorming y moodboards

La creatividad no surge de la nada: necesita un espacio de libertad donde
las ideas puedan fluir sin juicios ni limitaciones. El brainstorming
(tormenta de ideas) es la técnica mas sencilla y poderosa para comenzar
este proceso. Consiste en reunir palabras, imagenes, conceptos y
emociones relacionados con la apicultura regenerativay dejarlos salir sin
filtro, sin preocuparse por si son sbH 2 13 bYd s 0. Ya regla de oro es
gue todas las ideas valen: lo importante no es la calidad inmediata, sino
la cantidad y la diversidad.

A partir de esta lluvia de ideas se pasa a un segundo paso: el moodboard .
Un moodboard es un tablero visual (fisico o digital) donde se colocan
fotografias, colores, texturas, tipografias y frases que reflejan la esenciay
valores de la marca. No se trata de diseiar el envase final, sino de
capturar un estado de animo, una atmaosfera que inspire la comunicacion
futura.
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Brainstorming y moodboards

En el caso de la apicultura natural y regenerativa, un moodboard puede incluir
imagenes de panales, suelos fértiles, flores silvestres, colmenas-tronco, manos
trabajando, pero también elementos simbodlicos como ceramica artesanal,
tipografiamanuscrita o tonos que recuerden al paisaje mediterraneo.

Este ejercicio permite que cada proyecto encuentre su propia identidad, coherente
con su filosofia. No hay dos moodboards iguales porque no hay dos colmenares
iguales, ni dos personasiguales.
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El envase es parte de la colmena: protege y comunica coherencia.

Packading, etiguetado v storytelling

Disefio consciente y sostenible

El envaseno es un simple contenedor: es la primera declaracion de intenciones de una
marca regenerativa Un packaging consciente debe reflejar el mismo respeto que se
practica en el colmenar.

A Materiales naturales y nobles: vidrio, ceramica artesanal, madera, corcho. Estos
materiales no solo protegen el producto, sino que transmiten autenticidad y
durabilidad.

A Sencillez y coherencia : evitar plasticos innecesarios, brillos artificiales o disefios
que contradigan el mensaje que guieres transmitir.

A Estética funcional : el envasedebe ser practico y seguro, pero al mismo tiempo un
simbolo de la filosofia regenerativa menos artificio, mas verdad.

Tieneque llegarlesla esenciaatravesdel envase.
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DIRECCION:EREATIVA Y COMUNICACION Cuidamos a las abejas.

Regeneramos su epigenética
Packading, etiguetado v storytelling

Storytelling : narrativa de la marca y conexiéon con el territorio

El storytelling convierte un producto en una historia. Enla apicultura
natural y regenerativa, no se inventa un relato: se cuenta la verdad
gue yaexiste entu praxis, tus valores.

A La historia del apicultor : como y por qué se inicia el proyecto,
cuales fueron los retos y aprendizajes.

A La filosofia regenerativa: decisiones clave como no usar
jarabes, respetar la enjambrazén o favorecer suelos vivos.
Cuidado de la salud de las personas

A Elvinculo con el territorio : cada miel refleja la flora, el clima y
la cultura de un lugar concreto. Esaidentidad debe ser visible en
la etiqueta, en la web y en la comunicacion directa con el
consumidor, fomentando la misma.

Un buen storytelling emociona, genera confianza y convierte cada
producto de las abejas en un embajador del territorio.
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Inspiracion y referencias

Existeniniciativas en el mundo de la alimentacion que
muestran como es posible unir coherencia ética,
calidad y comunicacion atractiva . Estos proyectos no
venden solo un producto: transmiten valores vy
experienciasque generancomunidad.

A Café/ cacao de comercio justo: productores que
aseguran un precio digno y comunican la historia
de quienes cultivan el grano.

A Vino biodinamico : bodegas que trabajan con
calendarios lunares y suelos vivos, y trasladan esa
filosofia al disefio de sus botellas.

A Pan de masa madre: pequefios obradores que
revalorizan harinas antiguas, procesos lentos y
una narrativa que conecta con la tradicion y la
salud.

A Quesos artesanales: elaborados con leche
cruda, donde cada piezarefleja la flora microbiana
del territorio.
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La apicultura natural y regenerativase
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Inspiracion y referencias

La inspiracibn de una marca no siempre viene de otros
alimentos: puede surgir de la cultura y el arte. La creatividad
florece cuando conectamos con simbolos universales que
refuerzannuestraidentidad.

A Arte popular: ceramicas, tejidos o grabados tradicionales
gue evocanraiceslocales.

Georgicas

A Arquitectura natural : materiales como barro, madera o
piedra que inspiran envasesy disefnos.

A Literatura y poesia: metaforas que asocian la abeja con la
comunidad, la fertilidad o la sabiduria.

A Arte contemporaneo : paletas de colores, tipografias y
formas que transmiten frescura sin perder la esencia.

La clave es seleccionar referencias que no sean meramente decorativas, sino que tengan un sentido
trascendental o simbodlico conectado con el territorio y la filosofia regenerativa Asi, el arte se convierte en
aliado de la comunicacion, elevandola marca y diferenciandola en un mercado saturado y global.
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DISENO Y PROTOTIPOS = B2
bruni gLass Tarro Quadro Liscio 580ml Apicula Raw Honey

Prototipos digitales v fisicos

Una idea creativa no se valida solo en la mente: necesita
tomar forma. El prototipado es el proceso de transformar
un concepto en un objeto visual o fisico que se pueda
evaluar, mejorar y compartir.

[ 825mm r 815mm

72,5mm 71.5mm

En el caso de la apicultura regenerativa, los prototipos
pueden empezarde maneramuy sencilla:

A Digitales : bocetos de etiquetas en programas como
Adobe XD, Canvao Sketch, donde se experimentacon
tipografias, colores, formas y narrativas. Loimportante g prototipado permite
no es la perfeccion, sino explorar opciones Yy . ometer errores baratos y ‘ /R
visualizarlasrapidamente. aprender de ellos antes de C = |

invertir en produccion real. : :

Ademas, ayuda a traducir lo

A
P 2

A Fisicos: imprimir pruebas caseras en papel, montar
maquetas sobre frascos de vidrio o0 ceramica,
experimentar con materiales reciclados o naturales. El @Pbstracto en algo concreto >
contacto fisico con el prototipo ayuda a percibir si dUe S€ puede mostrary  §- wesgvin >l Canvin >l Capgin )
transmite coherencia con los valores de la marca. discutir. ' ‘

y OUIGI YaqYqRGYUY It IOJG G YT 2 HgqYOnRUC¢
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Disefio v prototipado L@C ' [ ZERO®
El prototipado permite cometer errores baratos y A RESIDV®S
aprender de ellos antes de invertir en produccion FAIHI.LIAR‘ T ¢
real. Ademas, ayudaa traducir lo abstracto enalgo & Bl H@H E S A
concreto que se puede mostrar y discutir. C I RC VL AR

ki [MEDICITIAL
COSIIICA .

fA PREVEITTIVA




REVALORIZACION [d=-= &
DISENO Y PROTOTIPOS

Feedback con consumidores v proveedores

Un prototipo solo cobra valor real cuando se pone a prueba. El feedback es la
oportunidad de comprobar si la propuesta transmite lo que queremos y si conecta
con quienes finalmente interactuaran con ella: consumidores, distribuidores y
proveedores.

En apicultura regenerativa, este proceso tiene un matiz especial: no buscamos
simplemente agradar, sino comprobar si el envase, la etigueta y la narrativa
transmiten coherencia con los valores que defendemos.

A Consumidores locales y conscientes : mostrar los prototipos en mercados,
ferias o grupos de confianza. Observar como reaccionan a la historia, los
materiales y la estética. Preguntar directamente: ¢qué te transmite este
envase? ¢percibes diferencia frente a una miel convencional?

A Proveedores y colaboradores : contrastar viabilidad técnica y costes. A veces
unaidea preciosa no es viable en produccion, pero se puede adaptar sin perder
esencia.

A Circulos de confianza: familiares, amigos o clientes fieles que pueden dar una
opinién honesta antes de lanzarse al mercado.

Plan de Recuperacion,
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Feedback con consumidores y proveedores —
El feedback no debe interpretarse como una RTACYLLEG E

EGEINERATIVIE
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critica, sino como una herramienta de
refinamiento. Cada ajuste mejora Ila
comunicacion de la marca y acerca el
producto final a suidentidad mas auténtica.
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Estrategias de lanzamiento

El lanzamiento de un producto regenerativono debe entenderse como una campaifa publicitaria

&

£ MERCADO

f ‘ ) PRODUCTORES
vy 8K PLANETARID

masiva, sino como una entrada consciente en el mercado, disefiada para conectar con los
publicos adecuadosy construir confianza desde el inicio.

En lugar de competir con mieles industriales en precio y volumen, la apicultura regenerativase
posiciona en espacios donde se valora la autenticidad, la ética y la calidad:

A Ferias agroalimentarias : permiten el contacto directo con consumidores que buscan

Avda. Planetario esquina C;/Meneses

productos singularesy de origenclaro. « }

¥

A Redes sociales conscientes : comunicar con imagenes, relatos y datos cientificos que:®}
respalden la autenticidad. Aqui importa mas la calidad del mensaje que la cantidad dg. =

DOMINGO
1 DE MAYO

10:00 a I5:00

Méndez Alvaro, Madrid 28007

e

/ 2
PRODVCCIOIT PRITTARIA FATITLIAR

DE LA CVLTVRA ATICESTRAL,
LLEVATIDOTE LA ESEINCIA
DEL CANIPO A TV IITESA

18]

DEDICADA A LA REITITRODVCCIOTN “umwea s

pUbIlC&CloneS. AGROFORESTERIA ETNOBOTANICA APICULTURA DISENO ARTE

A E-shop propia: vender de manera directa, sin intermediarios que diluyan el relato. Latienda
online estambién un espacio narrativo donde se cuenta la historia del producto.

A Camparias de proximidad y marketing colaborativo : alianzas con panaderos, queseros,
viticultores o tiendas locales que compartan valores.

Un buen lanzamiento no consiste en gritar mas fuerte, sino en entrar en los espacios correctos,
con un mensaje claro y coherente .
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LANZAMIENTO Y MERCADC)L'] E iayor impacto no se mide en cifras de ventas, sino en la comunidad

consciente que construimos alrededor de la colmena, enraizandotu proyecto.CO

Medicion del impacto v fidelizacion

En la apicultura regenerativa, el éxito de una marca no se mide Unicamente en
litros de miel vendidos. El verdadero impacto se refleja en la confianza
generada, la repeticion de compra y la creacion de comunidad entorno a los
valores del proyecto.

Medicion del impacto

A

La fidelizacion convierte al consumidor eraliado, alguien que no solo compra miel, sino que difunde y defiende un

Indicadores de sostenibilidad : comunicar no solo cuantos frascos se
vendieron, sino cuantos arboles se reforestaron, cuanta biodiversidad se
protegio 0 qué acciones regenerativasse sostienen graciasal consumo.

Percepcion del consumidor: encuestas, comentarios en redes o
conversaciones directas permiten evaluar si el mensaje de regeneraciony
coherencia esta llegando de forma clara.

Valor afadido cientifico : mostrar resultados de analisis de laboratorio
(vitaminas, aminoacidos, microbiota) para reforzarla diferenciacion frente a
la miel industrial o ecolégica convencional.

modelo de apicultura diferente.

Fidelizacion

Un consumidor fiel no es aquel que compra por
habito, sino el que entiende y comparte los
valores del proyecto. Paraello:

A

A

A

Transparencia constante : mostrar procesos,
colmenares y analisis con honestidad.

Educacion y acompafamiento : newsletters,
talleres o experienciasde visita al colmenar.

Creacion de comunidad: hacer que los
consumidores se sientan parte de la
regeneracion, por ejemplo, con
apadrinamiento de colmenas o participacion
en proyectos de biodiversidad.
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PRODUCTOS
APICOLAS

INVESTIGACIGN

ANALISIS
ACEITES
Y AGUAS

CONTROL DE
CALIDAD

En la colmena habita un universo que a simple vista no
alcanzamos a ver. Cada gota de miel esconde enzimas
activas, cada grano de polen transporta la memoria de un
paisaje, cada ceélula del pan de abeja condensa vitaminas,
aminoacidos y microbios que sostienen la vida. La ciencia
nos ofrece la posibilidad de traducir ese mundo invisible en
cifras, tablas y graficas. Y aunque a veces parezcan frias,
esas cifras encierran poesia: son la manera en que la abeja
nos habla en el lenguaje de la bioquimica.

El analisis de laboratorio no es un tramite burocratico, es un
acto de revelacion. Nos permite demostrar que lo que
proclamamos como apicultores regenerativos y pureza,
biodiversidad, vitalidady no son palabras huecas, sino
hechos verificables. Un HMF bajo cuenta la historia de una
miel que nunca fue sobrecalentada; un espectro polinico
diverso revela un paisaje rico en flores; un perfil de
aminoacidos habla de resiliencia y energia bioldgica.
Presencia de pseudoescorpiones en la colmena indica un
bioma biodiversoy sano.
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Este bloque es crucial porque aqui aprenderemos a entender y
transcribir la verdad del productor,los nUmeros como
simbolos :

A

A

Los parametros fisico -quimicos nos diran si la miel esta
madura, si fue tratada con respeto o manipulada con prisa.

Los analisis de polen nos ensefiaran a escuchar la voz de
los paisajes en cada frasco y construir la cultura de cada
territorio.

Los perfiles de aminoacidos y vitaminas nos mostraran
como la abeja construye salud no solo para si misma, sino
para quien consume sus productos. Basado en las
practicas naturales y regenerativas de Apicula Raw Honey.

Los estudios de cera y residuos pondran en evidencia si
una colmena convive en un entorno limpio o envenenado.
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En un mundo donde la miel adulterada inunda los mercados y
donde incluso las mieles ecoldgicas se ven forzadas a usar
Insumos externos, el laboratorio se convierte en un espacio de
justicia y verdad. Aquise desenmascaralo falso y se da valor a
lo auténtico.

Mas alla de las tablas y gréficos, cada resultado es un puente:
une ala abejacon el apicultor, al apicultor con el consumidor, y
al consumidor con la tierra. Porgque solo cuando aprendemos a
leer lo invisible podemos comprender toda la grandezade la
apicultura natural y regenerativa

Las muestras de miel seran de 50gr.- 500gr. en funcién del tipo
de analisis. Hay varios laboratorios oficiales en Espafiay Europa.
Puedenvariar en la base de datos gque tiene cada uno, utensilios
o tecnologias para dichos analisis. El precio oscila entre 50K -
300k. Merece la pena ya que revaloriza nuestra miel dandole la
seguridad que otras marcas no ofrecen.
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ANALISIS DE LABORATORIO

Melisopalinologia de la miel: la voz del paisaje

Lo que revela el analisis

La melisopalinologia y el estudio de los granos de polen en la miely es
como abrir un archivo histérico microscopico: cada grano atrapado en la
gota de miel es una coordenada botanica, una palabra en el relato del
territorio.

Enlos lotes de Apicula Raw Honey, los analisis han identificado polenes de
multiples familias:

A Leguminosas (Cytisus, Genista, Vicia, Lotus) 8 fijadoras de nitrogeno,
regeneradorasdel suelo, simbolo de resiliencia.

A Cruciferas (Brassica, Diplotaxis) 8 flores de barbecho y lindes
agricolas, que recuerdan como la abejatambién aprovechaespacios de
transicion.

A Lamiaceas (Rosmarinus, Thymus Lavandula) & el corazon aromatico
del Mediterraneo, con néctares ricos en aceites esenciales.

A Fagéaceas, Salicaceas, Roséaceas, Ericaceas 8 arboles y arbustos que
dan continuidad floral alo largo del afio.

Plan de Recuperacion,
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Analisis Melisopalinologico (Microscopia) / Melissopalinologic Analysis (Microscopy)
Analisis polinico completo (PNT M23) Full pollen analysis (PNT M23)

Familia / Family Tipo / Type %
Fam. Ericaceae Erica sp.
Calluna sp

Fam. Leguminoseae | Tipo /type Cytisus sp. Genista sp. 29.8
Tipo / type Vicia sp 18.3
Tipo / type Lotus sp.
Fam. Fagaceae Castanea sativa
Quercus sp.
Fam. Cruciferae Tipo nabos, rabanillos, Brassica sp, Raphanus sp 20.6
tipo jaramagos, Diplotaxis sp 5.0
Fam. Lamiaceas Rosmarinus officinalis 1.8
Thymus sp.
Lavandula sp.
Lavandula stoechas
Fam. Borraginaceae | Echium sp.
Fam. Rosaceae Rubus sp. 3.7
Tipo / type Prunus sp.(incluyendo/including Crataegus sp) 9.2
Fam. Compositae Tipo / type Centaurea sp
tipo / type cardo, Carduus sp, Galactites sp.
tipo/ type girasol, Helianthus annuus, C. arvensis
tipo/ type diente de leén, Taraxacum sp.
Fam. Salicaceae Salix sp. 3.7
Ram. Rutaceae Citrus sp. 6.0
Ruta sp.
Otras / other 1.8
Tipo / type Foeniculum
Fam. Myrtaceae Eucaliptus sp.
Fam. Papaveraceae |Hypecoum sp. Presencia
Fam Cistaceae Cistus sp. Presencia

La clasificacion final fue miel de mil flores, pero
lejos de ser un término genérico, aqui significa
complejidad biologica vy reflejo de la biodiversidad
de tu paisaje.
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Melisopalinologia de la miel: la voz del paisaje

\ En la apicultura regenerativasolo cosechamos una vez, en enero, después de que

las abejas hayan pasado el invierno con sus reservas. Esta decision permite _»
obtener una mielmucho mas rica y compleja , fruto de todas las floraciones del { >

~ &
afno.

\ En la apicultura convencional, en cambio, se cosecha varias veces, forzando a la
colmena a rehacerse, empobreciendo la miel y, sobre todo, dejando a las abejas
sin su propio alimento en el periodo mas critico.

\ El mercado ha impuesto la moda de lasnieles monoflorales como reclamo de
marketing. Pero en realidad, lo monofloral es unaeduccion de la complejidad
natural . La rigueza verdadera esta en la mezcla polinica, en la diversidad de
metabolitos, en la suma de aromas, enzimas y antioxidantes que solo puede
ofrecer una miel de mil flores regenerativa.

Tus analisis lo demuestran: una miel con mdaltiples familias polinicas es también
una miel con mayorresiliencia nutricional y metabodlica , tanto para las abejas
gue la consumieron como para los humanos que la disfrutan despues.




.
[ i i L
Plan de Recuperacion, Flnanflado por ~o)
% Transformacién la Unién Europea
Fundacion Biodiversidad W v Resiliencia NextGenerationEU ’

REVALORIZACION
ANALISIS-DELABORATORIO

Melisopalinologia de la miel:

la voz del paisaje

Las mieles regenerativasno son mas caras porque si:
A Loson porque sostienen la salud del ecosistema .

A Porque cada frasco refleja una gestién agroforestal consciente que cuesta tiempo, inversion y
acompafiamiento .

A Porquedetras de cada lote hay andlisis rigurosos, publicados con transparencia, que muestran
al publico lo que muchos productores esconden: que sus abejas se alimentaron de jarabes, que
su miel fue calentada o mezclada.

Finca La Nueva Paideia

Esta es la revolucién: usar la ciencia no para maquillar un producto, sino para
exponer la verdad y dignificar la apicultura .
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Melisopalinologia de la miel: la voz del paisaje

Cada alumno, en su territorio, descubrira
gue el polen revela la identidad floral de su
miel

El analisis polinico debe entenderse como
un mapa liquido del paisaje, una forma de
mostrar al consumidor de donde viene su
miel. No se trata de encasillar el producto en
una etiqueta de mercado, sino de aprender a
leer lo que el polen cuenta sobre la salud del
ecosistema.

U 9 ¢ Ig@ano de polen es una palabra:
juntos escriben la historia liquida de un
paisaje.CO




